Příloha 2
[bookmark: _30kc23xmli9d]Rozsah grafického manuálu 
Vítěz dopracuje soutěžní návrh do finální podoby vizuální identity na základě doporučení poroty a aktivní komunikace s vyhlašovatelem.

Grafický manuál bude obsahovat 

· Úvod: principy, jak pracovat s manuálem  
· Příběh brandu a národních parků, stručné představení konceptu a principu fungování vizuální identity, z čeho vychází, slovní popis s odkazem na strategii značky 
· Logo (varianty a pravidla pro použití)
· varianty loga/logotypu značky České národní parky dle konceptu nové vizuální identity 
· černobílé/dvoubarevné a barevné varianty v pozitivu a negativu 
· barevné varianty na různých podkladových plochách (pokud budou součástí řešení barevné varianty) 
· rozměrová řada a minimální velikost loga, ochranná zóna 
· Možnosti kombinace loga a vizuální identity s existujícími logy národních parků 
· Barevná škála 
· základní barvy loga a vizuální identity
· doplňkové barvy vizuální identity 
· princip práce s barevností vizuální identity 
· Font a jeho varianty (dostupný s volnou licencí)
· základní písmo 
· případné doplňkové písmo (písma pro operační systémy Windows a Mac s volnou licencí)
· doporučená sazba, způsoby zvýrazňování 
· příklad a použití na reálném výstupu
· Šablony a příklady pro propagační materiály
· Webová stránka (ukázka homepage pro mobilní telefon včetně CTA) 
· Oficiální komunikace: tisková zpráva, hlavičkový papír
· Plakát (2 konkrétní ukázky), Rollup (1 ukázka), leták (1 ukázka)
· Titulní strana brožury ve formátu A5, ukázka titulní strany a sazby 2 vnitřních stran 
· Sociální sítě (příklad postu FB, Instagram, využití v krátkém videu dle zadání) 
· Merchandising - ukázka na dvou produktech
· Vznik za podpory partnerů projektu, logo a pravidla využití 

Případné konzultace ke stanovenému obsahu a dvě kola připomínek jsou zahrnuty v odměně za zpracování grafického manuálu. Pokud vznikne potřeba dodatečných prací či konzultací na tvorbě webových stránek, vyhlašovatel může nabídnout dodatečnou spolupráci nad rámec zákazky. 

